AUDITORIA GENERAL

DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES

“2020. Ano del General Manuel Belgrano”

BUENOS AIRES, 29 de diciembre 2020

VISTO: la Constitucion de la Ciudad Autonoma de Buenos Aires, la Ley N°
70, la decisién adoptada por el Colegio de Auditores en sus sesiones del 23 de
septiembre y 23 de diciembre de 2020 y;

CONSIDERANDO:

Que la Constitucién de la Ciudad de Buenos Aires, en su articulo 135,
determina que la Auditoria General de la Ciudad de Buenos Aires es un
organismo con autonomia funcional.

Que la Ley N° 70 (B.O.C.B.A. N° 539) establece la organizacion y
funcionamiento de la Auditoria General de la Ciudad de Buenos Aires.

Que se integraron nuevas tecnoldgicas y se incorporaron actividades en
las redes sociales, como herramientas fundamentales para garantizar la
continuidad del trabajo y la inmediatez en la comunicacion de la informacion a la
ciudadania.

Que resulta necesario repensar el lugar que ocupa la AGCBA y reforzar
su identidad como organismo de control.

Que el objetivo propuesto es la creacion de un marco de referencia para
unificar la utilizacion del isologo y las piezas graficas que conforman la imagen de
la Auditoria General de la Ciudad Autonoma de Buenos Aires.

Que el Colegio de Auditores Generales en la sesion de fecha 23 de
septiembre de 2020, aprobé el nuevo logo de la AGCBA, a fin de reflejar una
identidad mas moderna y acorde a las nuevas exigencias.

Que como resultado de ello, se ha elaborado el Manual Integral de Marca
de la AGCBA, el cual constituye una herramienta indispensable para la aplicacion
en forma correcta de la imagen Institucional.

Que por el Memorandum DTRIN N° 36/2020 se elevé el Manual Integral de
Marca de la AGCBA realizado recopilando las necesidades de uso de los
diferentes sectores implicados en el cambio de imagen de la Auditoria en un
espacio de trabajo coordinado con las Direcciones Generales de Planificacion, de
Sistemas de Informacién, de Administracion y los Departamentos de Divulgacion,
Prensa y Relaciones Institucionales, Enlace y Difusion, para tratamiento del
Colegios de Auditores.
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Que el citado manual establece las normas de uso de la imagen del
Organismo a fin de garantizar una correcta identificacion, y asegura el adecuado
mantenimiento de la misma.

Que a los fines sefialados, el Colegio de Auditores Generales en la sesion
de fecha 23 de diciembre de 2020, aprob6 el Manual Integral de Marca de la
AGCBA que como ANEXO, forma parte integrante de la presente.

Que esta Colegiatura abona su decision en la habilitacion legislativa que
prevé el articulo 144 de la Ley N° 70, y en su consecuencia resulta competente
para la adopcion de la presente resolucion.

POR ELLO,

_EL COLEGIO DE AUDITORES GENERALES DE LA
AUDITORIA GENERAL DE LA CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES
RESUELVE:

ARTICULO 1°: APRUEBASE el Manual Integral de Marca de la Auditoria General
de la Ciudad Autonoma de Buenos Aires, que como ANEXO, forma parte
integrante de la presente Resolucion.

ARTICULO 2°: Registrese, comuniquese, publiquese y archivese.

RESOLUCION AGC N° 409/20
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1.1 MARCA

1.1.1 Logotipo

1.1.2 Marca grafica principal.

1.1.3 Marca grafica. Variante

1.1.4 Construccion grafica de la marca



1.1.1 LOGOTIPO
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LA MARCA AUDITORIA GENERAL DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES SE CONFIGURA COMO UN IMAGOTIPO
BASADO EN LA TIPOGRAFIA BOOK ANTIQUE, UNA TIPOGRAFIA ADMIRADA POR MUCHOS DEBIDO A SU
FUERZA. ESTA TIPOGRAFIA HA SIDO ADAPTADA A TODAS LAS TECNOLOGIAS DE IMPRESION DEL SIGLO XX.

LOS TRAZOS FINOS Y LOS REMATES AYUDAN AL OJO A FIJARY A SEGUIR UNA LINEA EN CONJUNTO DEL
TEXTO, FACILITANDO LA LECTURA RAPIDA Y EVITANDO LA MONOTOMIA.




1.1.2 MARCA GRAFICA PRINCIPAL

AUDITORIA GENERAL AUDITORIA GENERAL

DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES

ESTA PAGINA REPRODUCE LA MARCA EN SU COLOR CORPORATIVO, BLANCO Y NEGRO. CON LO QUE
DEBERA SER REPRESENTADA SIEMPRE QUE SEA POSIBLE. EN CASO CONTRARIO SE UTILIZARA EL COLOR
COMPLEMENTARIO.




1.1.3 MARCA GRAFICA COMPLEMENTARIA
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EN CASOS EN LOS QUE NO SE PUEDA UTILIZAR EL LOGO EN SU COLOR PRINCIPAL, SE UTILIZARA EN EL
COLOR GRIS PANTONE 44C .

DANDOLE UN POSIBLE USO TAMBIEN COMO MARCA DE AGUA, TANTO EN FOTOGRAFIAS COMO EN
TEXTOS.




1.1.4 CONSTRUCCION GRAFICA DE LA MARCA
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e 1.2 NORMAS DE UTILIZACION
gl DE LA MARCA

1.2.1. Zona de proteccion y reduccion minima
1.2.2. Utilizacién cromatica: La marca sobre fondos
en blanco y negro

1.2.3. Utilizacién cromatica: La marca sobre fondos
de otros colores

1.2.4.Usos incorrectos



1.2.1 ZONA DE PROTECCION MINIMA

DE BUENOS AIRES

ZONA DE PROTECCION —= 20¢em

T
AUDITORIA GENERAL
MEDIOS IMPRESOS
e ag,lcm ol

AUDITORIA GENERAL
MEDIOS DIG ITALES DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES
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1.2.2. UTILIZACION CROMATICA: LA MARCA
SOBRE FONDOS EN BLANCO Y NEGRO
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AUDITORIA GENERAL
LOGO POSITIVO DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES

LOGO NEGATIVO AUDITORIA GENERAL

DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES




1.2.3. UTILIZACION CROMATICA: LA MARCA
SOBRE FONDOS DE IMAGEN

COMO NORMA GENERAL, LA MARCA NO DEBE REPRODUCIRSE NUNCA SOBRE FONDOS DE
COLOR QUE COMPREMETAN SU VISIBILIDAD.

EN ESTA PAGINA SE VISUALIZA COMO SE DEBE REPRODUCIR LA MARCA SOBRE FONDOS DE

IMAGEN, UTILIZANDO SEGUN EL CASO LAS VERSIONES NEGATIVA O POSITIVA, O SU
COMPLEMENTARIO.




1.2.4. USOS INCORRECTOS

XCAMBIO DE COLOR X:NCLINACI()N
GENERAL
@ LUDITOLILA AL @ AUDITORIA GENERAL @ AUDITORIA

DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES
XCAMBIO DE COLOR ROTACION

@ AUDITORIA GENERAL @
XCAMBIO DE COLOR XDISTORCION DEFORMACION
AUDITORIA GENERAL
AUDITORIA GENERAL AUDITORIA GENER AL DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES

FONDO DE COLOR

FONDO DE COLOR
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1.3.3.Ti

— 1.3 TIPOGRAFIAS

1.3.1.T
1.3.2. 1

nografia para uso interno
nografia corporativa

nografia para uso publicitario y editorial



1.3.1 TIPOGRAFIA PARA USO INTERNO

Arial Regular Arial Italic Arial Italic
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz Socgetghilnnongiativayz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXZ 12345678908(°2 7@
1234567890%()°;?@. 12345678908()°; ?@. e

LA TIPOOGRAFIA QUE RECOMENDAMOS PARA USO INTERNO ES LA ARIAL. ES UNA TIPOGRAFIA
DISPONIBLE PARA TODOS LOS EMPLEADOS DE LA AGCBAY DE GRAN LEGIBILIDAD.




1.3.2 TIPOGRAFIA CORPORATIVA

Book Antiqua

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXZ

1234567890$()°;?@.

LA TIPOGRAFfA CORPORATIVA ASOCIADA A LA MARCA EN SUS APLICACIONES CORPORATIVAS (
PAPELERIA Y SENALIZACION) ES LA BOOK ANTIQUA. ES LA TIPOGRAFIA QUE INSPIRA LA MARCA
AGCBA. SE CARACTERIZA POR SUS TRAZOS FINOS, QUE FACILITAN LA LECTURA RAPIDA Y EVITAN LA

MONOTOMIA.




1.3.3 TIPOGRAFIA PARA USO PUBLICITARIO Y
EDITORIAL

Montserrat Regular Montserrat Italic

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXZ

1234567890%()°:.2@. 1234567890%()%: ?@.
Montserrat Semibold Montserrat Bold
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXZ
1234567890%$()°:.?@. 1234567890%()°:.?@.

PARA SU USO EN LAS PUBLICACIONES Y EN EL MATERIAL PUBLICITARIO DE AGCBA, PROPONEMOS EL
USO DE LA TIPOGRAFIA MONTSERRAT. SE COMPLEMENTA PERFECTAMENTE CON LA TIPOGRAFIA
CORPORATIVA, ESTA ESPECIALMENTE DISENADA PARA LA COMPOSICION DE TEXTOS LARGOS Y
PERMITE SU USO EN CUATRO PESOS DIFERENTES (REGULAR, ITALIC, SEMIBOLD, Y BOLD).




I 1.4 COLOR

1.4.1 Colores para graficos
1.4.2 Ejemplos de colores para graficos



1.4.1 COLORES PARA GRAFICOS

CMYK RGB
98 14
PANTONE 323 C 58 88
65 91
15
CMYK RGB
99 0
93 53
PANTONE 294 C - o

PARA QUE NO SIEMPRE LOS FOLLETOS, BANNERS, LIBROS, REDES SOCIALES, ETC; SE VEAN EN
BLANCO Y NEGRO. SE ELEGIERON DOS COLORES PARA UTILIZAR COMO ACOMPANAMIENTO DEL
LOGO (SI O SI BLANCO Y NEGRO ESTE).




1.4.2 EJEMPLOS COLORES PARA GRAFICOS

B @ AUDITORIA GENERAL

Ls

Lorem lpsum —
BROCHURE * B mlmnm —

BUSINESS -

DESIGN

HEADLINE ® =P

BUSINESS @ Lorem ipsum
Larem ipsum dolor sit amet lacreet sed

consectetuer adipiscing sed diam
sed diam nonummy nibh euismod @ Lorem ipsum
tincidunt ut laoreet. S







2.1 PAPELERIA INTERNA

2.1.1 Papeleria corporativa
2.1.2 Tarjeta profesional

2.1.3 Papeleria en Alto Relieve
2.1.4 Papeleria en Bajo Relieve
2.1.5 Sellos

2.1.6 Carpeta de Archivo

2.1."7 Carpeta Institucional
2.1.8 Calendarios

2.19Libreta

2.1.10Folletos

2.1.11Caja de Archivo

2.1.12 Tubo para papeles o diploma
2.1.13 Credenciales




2.1.1 PAPELERIA CORPORATIVA

HOJA A4 /| CARTA / OFICIO

IMAGOTIPO EN EL MARGEN SUPERIOR
IZQUIERDO

TIPOGRAFIA: ARIAL REGULAR PARA EL TEXTO
FIRMA EN EL MARGEN INFERIOR DERECHO

SOBRE
IMAGOTIPO EN EL MARGEN INFERIOR
IZQUIERDO DEL REVERSO DEL SOBRE.




2.1.2 TARJETA LABORAL

AUDITORIA GENERAL
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OPCION 2

MARISA BERTELOTTI

Directora General de Economia

@, (+34) 000 111 222
= mall@loremipsum.com
@ mockupgratiscom

OPCION 1



2.1.3 ALTO RELIEVE




2.1.4 BAJO RELIEVE
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2.1.6 CARPETAS DE ARCHIVO
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DG. PLANIFICACION




2.1.7 CARPETAS INSTITUCIONALES




2.1.8 CALENDARIOS




2.1.9 LIBRETA




2.1.10 FOLLETOS

@ AUDITORIA GENERAL
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BUSINESS P
DESIGN

Lorem Ipsum

HEADLINE
BUSINESS

Lorem ipsum dolor sit amet laoreet
consectetuer adipiscing sed diam
sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet.




2.1.11 CAJA ARCHIVO O ENVIO DE EXPEDIENTES

@ AUDITORIA GED{ EEAL
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2.1.12 TUBO PARA PAPELES O DIPLOMA

=




2.1.13 CREDENCIAL DE ACCESO




- 2.2 MERCHANDISING

2.2.1 Birome

2.2.2 Pin

2.2.3 Pendrive
2.2.4 Taza

2.2.5 Bolsas

2.2.6 Revistas
2.2."7 Libros

2.2.8 Caja Elegante




2.2.1 BIROME




2.2.2 PIN
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2.2.3 PENDRIVE




2.2.4 TAZA
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2.2.5 BOLSAS
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2.2.6 REVISTAS




2.2.7 LIBROS




2.2.8 CAJA ELEGANTE
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- ' 3.1.1 DISENO INSTITUCIONAL

3.1.1 Cartel de Entrada

3.1.2 Grafica Pisos

3.1.3 Gréfica Salas de Reunion
3.1.4 Grafica Auditores

3.1.5 Gréfica Direcciones Generales
3.1.6 Pantallas

3.1.7 Carteleria en la Via Publica
3.1.8 Carteleria en la Ruta




3.1.1 CARTEL DE ENTRADA




3.1.2 GRAFICA PISOS

AUDITORA RAQUEL HERRERO

| DG. ECONOMIA
| BEIPARTIDOS POLITICOS

DG. CULTURA
_#.




3.1.3 GRAFICA SALAS DE REUNION




3.1.4 GRAFICA AUDITORES

AUDITOR
DANIEL PREST




3.1.5 GRAFICA DIRECCIONES GENERALES

DIRECCION GENERAL DE
EDUCACION




3.1.6 PANTALLAS

R




3.1.7 CARTELERIAEN LA VIA PUBLICA

AUDITORIA GENERAL



3.1.8 CARTELERIA EN LA RUTA
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